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Sobre el estudio

1 Barémetro de la Filantropia es un exhaustivo

trabajo para conocer el valor de las donaciones
de alto impacto en Espafia. Este andlisis, que ha sido
posible gracias a la colaboracién de 16 Entidades No
Lucrativas, se ha dividido en varias secciones. Por un
lado se ha ha llevado a cabo un estudio general del
contexto internacional y nacional de la filantropia.
Por otro lado se ha realizado una investigaciéon
del peso de las donaciones de alto impacto en las
organizaciones participantes del estudio y, ademas
se ha realizado una encuesta a mas de 300 personas
con capacidad de donar mas de 5.000 €. Para finalizar
ofreciendo unas conclusiones generales del estudio y
unos perfiles basicos de los filantropos en Espafia.
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Caracteristicas generales del gran donante en Espana
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y la Comunidad Foral de Navarra (4,2 %).
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0 % son hombres y el 41 % mujeres, ) o
mientras que el 9 % no precisaron La mayoria se sitlia en un rango de edad
este dato. entre los 50 y los 70. ﬁm
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Principalmente son personas con Casi dos tercios de las personas de la
estudios superiores (85 %). muestra estan casadas o viven en pareja,
y Unicamente la mitad tiene hijos u otras
ﬁ personas a su cargo.
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Un 42,6 % viven en la Comunidad de Madrid y un 20,2 % en Cataluna, seguidas de quienes
residen en el Pais Vasco (8 %), Andalucia (6,5 %), la Comunidad Valenciana (4,6 %)
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Nueve de cada diez personas
encuestadas residen en Espanay solo un
3 % reconocen hacerlo en otros paises
(concretamente, Andorra, Italia,

Suiza, Paises Bajos y México).
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El origen de sus ingresos es
principalmente su salario (78%).
Seguido de los fondos patrimoniales
(24%) vy los beneficios empresariales
(21%).




Su aportacion principal a las
ONG es el apoyo econdmico
(98%)

Un 25% practica también
alglin tipo de voluntariado
(méas que en lamedia de la
poblacion general donante).

No tienen un patrdn
de donaciones definido.

En su mayoria realizan
donaciones generalistas no
a proyectos concretos.

El 8% ha realizado testamento
solidario.

Son fieles alas ONG con
las que colaboran, aunque
pueden cambiar de
organizacion.

No tienen prefere
geograficas en cu
destino de su don

La media se sitla
5000€ y 7500€
donacién anual (1

Desean tener unar
activay cercana co
(70%)

Tienen interés en tr
asus descendiente
un interés general en
la filantropia, pero sin
involucrarlos en proyectos
concretos.

No consideran las ventajas
fiscales un motivo para la
donacion. Cerca de la mitad
de lamuestra los considera
irrelevantes o poco
importantes.

No buscan notoriedad con
su actividad solidaria.

Un72 % declara llevar “mucho
tiempo” colaborando con las
ONG.

Son principalmente personas

trabajadoras por cuenta ajena.

Por debajo del millon de euros
de patrimonio.

Los principales criterios para colaborar con una ONG son la causa
con la que trabaja, la transparencia de la organizacion y la gestion
eficiente ademas de su reputacion. También tiene peso en su
decision la vinculacion personal con la causa.

la mayoria colabora con 4
a b organizaciones y un 3%
colabora con mas de 20
entidades.

Entornoaun 8 % delas
personas colaboran a través de
su negocio.

ara determinar sus
S.

Sus principales
motivaciones para donar
son: Sentirse privilegiados y
sus valores personales.

En general se identifican con la
figura del filantropo (53%).

No buscan ‘ser socios de una
ONG’ sino ‘generar impacto’ en
un proyecto social o ambiental.



Perfiles de los grandes donantes en Espana

FILANTROPO IDEAL

- Diversifican mas su colaboracion con las ONG, con un nivel
muy relevante de participacion en los drganos de direccion
de las organizaciones.

- Su colaboracion con las ONG se desarrolla incluso desde la
infancia.

- Colaboran de media con 7,5 entidades sociales, con
preferencia por hacer las mayores donaciones a una o
dos organizaciones, con las que mantienen una re-lacion
estable.

- Diversifican su interés entre diversas causas. Son los
menos interesados en crisis y emergencias, y quienes mas
priorizan las actuaciones en Espafia.

- Marcado perfil empresarial. Canalizan sus aportaciones a
través de una fundacion o empresa familiar.

- Se autoidentifica como filantropo.

- Hablan con su entorno personal de su labor filantrdpica,
buscan una mayor cercania con las ONG, les dedican mas
tiempo.

- Destaca por sus motivaciones activas: quiere cambiar las
cosas, dice que es su responsabilidad y también alega, en
mayor medida que otros perfiles, el peso de la tradicion
familiar.

- Quieren implicar a otras generaciones de la familia en su
actividad filantropica, para que contindien su legado.

- Dan mucha importancia a ser informado del impacto de
su donacidn y, en cierta medida, a recibir un adecuado
agradecimiento, que no tiene por qué ser publico.

- EI 26 % otorgan una importancia relevante a los beneficios
fiscales. Son quienes mas confian en hacer donaciones

generalistas y en el criterio de las entidades para decidir su

destino.

- Son exigentes en sus colaboraciones y pueden romper

facilmente la colaboracion con una organizacion por causas

como falta de transparencia.

- Son quienes mas conocen la inversion de impacto social y
medioambiental (81,5 %)

BENEFACTOR

- Seimplican a través de la accion solidaria de sus empresas.

Son quienes menos tiempo de voluntariado dedican a las
ONG.

Colaboran desde hace mucho tiempo en labores solidarias,
aunque comenzaron a hacerlo ya en la edad adulta.

Han colaborado con una media de 7,7 entidades; son
bastante fieles a las mismas y prefieren un reparto
relativamente equitativo.

La relevancia de la causa es la razon mas importante
para su colaboracion. Destaca su interés por lasalud y la
investigacion, asi como por el medio ambiente.

Priorizan de una forma muy marcada los proyectos en el
extranjero frente a los proyectos en Esparia.

Canalizan su colaboracion a través de fundaciones y
empresas familiares.

Se identifican con el perfil de filantropos.

Su decision de donar se relaciona en buena medida con la
voluntad de cambiar las cosas.

Aspiran a involucrar a sus descendientes en sus proyectos
solidarios.

muestra mucho interés por ser informado del impacto
de su aportacion, repor-te que, en caso de no producirse,
puede llegar a ser un motivo relevante para cancelar la
colaboracion.

Otorga importancia a que se respete su anonimato.

Mas de un 76 % consideran poco o nada importantes los
beneficios fiscales a la hora de decidir sus donaciones.

- El benefactor tiene un cierto conocimiento de lo que es la

inversion de impacto social (66,7 %).



PROFESIONAL DE EXITO

- Suele formar parte de los 6rganos directivos de las
organizaciones.

Implicado en la solidaridad desde la infancia o la
adolescencia.

- Colabora de media con 7,5 entidades. Suele tener fidelidad
alas principales entidades y rotacion en las colaboraciones
secundarias.

Para estos donantes es bastante relevante el contacto
personal con la ONG, pero sobre todo es muy importante
que exista una vinculacion personal con la causa.

- Su principal interés es la pobreza y la exclusion social,
destacan en apoyar especialmente la discapacidad y la
educacion, y equilibran su interés entre causas en Espariay
en el extranjero.

- Aunque la donacion como persona fisica es ampliamente
mayoritaria en este perfil, las sociedades de inversion se
utilizan con una frecuencia superior al promedio.

- No se ven especialmente como filantropos, dedican
muy poco tiempo a las ONG y hablan muy poco de sus
donaciones con su entorno.

- Donan porque creen que es su responsabilidad y se sienten
especialmente privilegiados.

- Son profesionales cuyos elevados recursos econdmicos
proceden de su actividad personal reciente y que no
necesariamente pertenecen a entornos familiares
acomodados.

No suelen hablar de sus donaciones en su entorno, para
este perfil si es importante contar con la pareja o con la
familia en la toma de decisiones filantrdpicas.

- Tienen también un gran interés en implicar a sus
descendientes en el legado solidario. Para ellos, las fuentes
de informacion personales.

- Es un perfil muy polarizado: dividido entre mantener una
actividad solidaria discreta o, por el contrario, darla a
conocer.

- El exceso de solicitudes de donacion los incomoda
especialmente, junto con la falta de transparencia.

SUPER CLASE MEDIA

- Elvoluntariado es su principal forma de colaborar con las
ONG, mas alla del apoyo econdmico.

- Es el perfil mas comprometido con la realizacion de un
testamento solidario.

- El porcentaje de recién llegados a la actividad filantrdpica
s mayor que en otros grupos.

Colaboran con un promedio de 6,5 entidades y son los mas
fieles: mas de la mitad de estas personas donan siempre a
las mismas.

Tienen tendencia a repartir equitativamente sus
aportaciones.

Ala hora de elegir con qué ONG colaborar, este grupo de
donantes se basan fundamentalmente en la relevancia de
la causa.

Son especialmente sensibles a los derechos humanos 'y
las emergencias hu-manitarias, y tienden a preferir las
actuaciones en el extranjero.

Efectlian la donacidn esencialmente como persona fisica.

Su autopercepcion como filantropos es limitada, quiza
porque sus caracteristicas socioeconomicas difieren del
prototipo de esta figura, y son quienes menos hablan de sus
donaciones.

La razon prioritaria de su actividad filantropica son sus
valores personales.

Son el perfil que menos apoyo y continuidad de su labor
busca en las nuevas generaciones familiares.

Para estas personas, lo mas importante es que sus
donaciones se destinen al proyecto acordado, y son quienes
menos importancia otorgan a los beneficios fiscales.

- Unareduccion de sus recursos econdmicos seria un factor
fundamental para dejar de colaborar.



DONANTE ESPONTANEO

- Muestran una mayor participacion en el voluntariado que - Donan principalmente por empatia con las personas que
los demas grupos. recibiran la ayuda o con la problematica.
- Han empezado a colaborar con las ONG en los tltimos afios. - Menor fidelidad a las entidades, deciden en funcion de
i las crisis 0 emergencias que requieran atencion en cada
- El promedio de entidades con las que colaboran es el mas momento.
bajo (cinco). Menos esfuerzo filantrdpico respecto a su
potencial econdmico que demuestran en comparacion con - Las creencias religiosas y la necesidad de sentirse Gtil son
los demas perfiles. motivaciones de cierta relevancia diferencial para este
grupo.

- Tienen mas propension a ir cambiando de entidades y a no
mostrar un patron definido de reparto en sus donaciones. - Transmiten valores generales de solidaridad a las nuevas

i . generaciones.
- Son especialmente relevantes la transparenciay la

reputacion de las organizaciones. Muestran preferencia - Son quienes menos hablan de su actividad filantropica.

hacia los proyectos en Esparia. ] ] o
- Es el grupo que da mayor importancia a los beneficios

- Las causas que mas les interesan son la infanciay las fiscales.

emergencias humanitarias. ]
- Lo importante para estas personas es donar a un proyecto

- Donan casi exclusivamente como personas fisicas. concreto.

- Mayor volatilidad en su pauta de aportaciones. - Muestran una especial sensibilidad por las noticias que
afectan a la reputacion de la entidad a la que apoyen, y este

- Se autoidentifican como filantropos. es el principal motivo para suspender su colaboracion.

- Es el perfil que muestra menor acercamiento a las ONG,

hand e - Les parece mas relevante que al resto de perfiles el
menor dedicacion actual y menor interés futuro.

reconocimiento social.



